Wir bringen Wirtschaft auf den Punkt Eu 1'(.'&|JJ.IKUI'@E].'

Nah am Kunden - innovativ - schweizerisch

Es ist naheliegend, dass Ausstattungen fir Uhrmacherwerkstatten und verwandte, ebenfalls hochprazise arbeitende Branchen dort her-
kommen, wo auch die besten Uhren der Welt gefertigt werden. Die Schweiz ist deshalb die Heimat der BERGEON SA. Das Unterneh-
men aus Le Locle entwickelt, produziert und vermarktet Werkzeuge und Werktische, komplette Arbeitsplatze und Ateliers fir die

handwerkliche Herstellung und Reparatur von Uhren, Schmuck und anderen mikrotechnischen Erzeugnissen.

Als schonster Messestand ausgezeichnet: BERGEON in Hongkong

Vier Geschiftsfelder kennzeichnen
die Aktivititen der BERGEON SA:
Essentiel, Technologies, Integrator
und Marketing. ‘BERGEON Essen-
tiel" ist das Standardprogramm des
Unternehmens. Die Produkte finden
sich in einem Katalog in den Spra-
chen Franzosisch, Englisch und
‘ ‘ Die grofien und be-

kannten = Marken
legen Wert darauf, dass ihre

Reprisentanten adiquat ausge-
stattet sind und dem Image der

Marke entsprechen. , ,

Deutsch. Weitere Ausgaben gibt es
fiir China, Japan und Russland. Welt-
weit wird dieser Katalog mit 25.000
Referenzen an Kunden verschickt.
Auflerdem ist das gesamte Sortiment
auch im Internet prisent.

Zur Sparte ‘BERGEON Technolo-
gies’ zihlen kundenspezifische Ent-
wicklungen. Hier sind auch Research
& Development angesiedelt sowie
das Technische Biiro. Diese Abtei-
lung fertigt auch Prototypen sowie
kleinere Serien und ist mit 3-D-CAD-
Software sowie modernsten Laser-
Gravur-Systemen ausgestattet. Hier
arbeiten vier Konstrukteure und zwei
Projektleiter. Vor gut einem halben
Jahr wurde "BERGEON Integrator”

ins Leben gerufen. Hier bekommt der
Kunde Komplettlosungen aus einer
Hand, angefangen bei Beratung und
Planung tiber die Architektur und Ein-
richtung der Werkstatt bis hin zum
umfassenden  After-Sales-Service.
Zielgruppe fiir diese schliisselfertigen
Losungen sind groe Uhrenmarken
aus der Schweiz und im Ausland.
,.Die grofen und bekannten Marken
legen Wert darauf, dass ihre Repri-
sentanten addquat ausgestattet sind
und dem Image der Marke entspre-
chen®, weifl Vladimir Zennaro, Ge-
neraldirektor der BERGEON SA
‘BERGEON Marketing’ ist das vierte
Geschiftsfeld. Dazu gehoren nach
den Vorgaben der Kunden konzipierte
und gefertigte Produkte aus hochwer-
tigen Materialien, bei denen mittels
Lasergravur der Name des Kunden
oder sein Logo aufgetragen werden
konnen. Bei BERGEON kommen 75
Prozent der Kunden aus dem Uhrma-
15 Prozent
Schmuck- und Juwelierwerkstitten.

cherhandwerk, sind
Die restlichen zehn Prozent entfallen
auf andere Auftraggeber, die Prizisi-
onswerkzeuge bendtigen. Dazu geho-
ren unter anderem Mikrotechnik,
Elektronik, Optik, Medizintechnik,
Zahnmedizin und Betreiber von Rein-
rdaumen. Der weltweite Export iiber
Vertriebspartner auf allen Kontinen-
ten macht 60 bis 65 Prozent des Um-

satzes aus. Rund 30 Prozent davon

werden in europdische Linder gelie-
fert. Ein Herr Faures griindete das
Unternehmen 1791 und durch Ein-
heirat wechselte der Name zu
BERGEON. Heute ist BERGEON
eine unabhingige, private Aktienge-
sellschaft. Am Firmensitz im schwei-
zerischen Le Locle arbeiten 60

Symposium AWCI in den USA. In
den vergangenen Jahren hat sich
BERGEON sehr stark entwickelt. Bis
in die 1990er Jahre konzentrierte sich
das Unternehmen auf Standardpro-
dukte sowie den After Sales-Service.
Nach einer Umstrukturierung 2007
haben Kunden- und Entwicklungsori-
entierung an Bedeutung gewonnen.
,,Wir sehen uns als Entwickler von
Produkten und als Akteur in der Ent-
wicklung des Handwerks*, charakte-
Vladimir
Zennaro die Ausrichtung. ,,Wir sind

risiert  Generaldirektor
Losungsanbieter fiir den komplexen
und spezifischen Bedarf unserer Kun-
den.” Weitere Stirken sind die eigene
Forschung & Entwicklung, hohe
Kompetenz und ein ausgepragtes Ent-
wicklungspotenzial sowie die Erfah-
rung von 220 Jahren. Hinzu kommen

Eingerichtet vom Marktfiihrer: Mechanische Werkstatt

Beschiiftigte, ein weiterer Mitarbeiter
leitet das Vertriebsbiiro in Hongkong.
Vier bis sechs Angestellte sind in For-
schung und Entwicklung titig, zehn
weitere bearbeiten die Produkte. Als
schonster Messestand wurde die Pri-
sentation von BERGEON kiirzlich in
Hongkong ausgezeichnet. Hier zeigt
sich das Unternehmen auf der ‘Hong-
kong Watch and Clock Fair’. Weitere
Messen sind die Baselworld, die
EPHJ in Lausanne sowie SSC in
Montreux. Hinzu kommen Veranstal-

tungen der Vertriebspartner und das

die selbst ausgebildeten, hoch quali-
fizierten Mitarbeiter aus Technik und
Vertrieb. ,,Als Marktfiihrer fiir Prizi-
sionswerkzeug wollen wir weitere
Aktivititen und Geschiftsfelder in
unsere Organisationsstruktur integrie-
ren”, beschreibt Marketing Manager
Gianni Pavone die Pline fiir die Zu-
kunft. Neben der Niederlassung in
Hongkong als Ausgangsbasis fiir den
strategischen Markt in China sind
bereits weitere Dependancen in Stid-
ostasien und den USA in der

Projektphase. Kulturhistorische Ver-

Leistungsstark und kompetent: Ausstellung von BERGEON in Basel

Treffpunkt fiir Kunden und Interessenten: Messestand auf der EPHLJ

2010 in Lausanne

antwortung zeigt BERGEON als
Partner der ‘Denkmaltag der Uhren-
industrie” des UNESCO-Welterbes in
La Chaux de Fonds und Le Locle.
‘ ‘ Als Marktfiihrer fiir
Prézisionswerkzeug

wollen wir weitere Aktivititen
und Geschiiftsfelder in unsere

Organisationsstruk- , ,

tur integrieren.
Kernkompetenz
Entwicklung, Fertigung und Vertrieb von
feinmechanischen Prizisionswerkzeu-
gen, Werktischen, Arbeitsplitzen und
Ateliers

Zahlen und Fakten
* Gegriindet: 1791
« Struktur: Private Aktiengesellschaft
* Niederlassungen: Hongkong
* Mitarbeiter: 60
* Export: 60 bis 65 Prozent

Leistungsspektrum
Beratung, Standardprodukte und
kundenspezifische Entwicklungen,
turn-key-Projekte, After Sales

Zielgruppen
Uhrmacherhandwerk, Schmuck- und
Juwelierwerkstitten, Mikrotechnik,
Elektronik, Optik, Medizintechnik,
Zahnmedizin, Betreiber von Reinrdumen

Messen und Ausstellungen
‘Hongkong Watch’ and Clock Fair’
(Hongkong), Baselworld, EPHJ (Lau-
sanne), ‘SSC’(Montreux), Veranstaltun-
gen der Vertriebspartner, Symposium
AWCI (USA)

Philosophie
Hochste Qualitét, kunden- und
entwicklungsorientiert

Zukunft
Neue Aktivitidten und Geschiftsfelder,
weitere Niederlassungen
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BERGEON SA
11, av. du Technicum
2400 Le Locle
Schweiz
Tel.: +41 32 93360-00
Fax: +41 32 93360-01
info@bergeon.ch
www.bergeon.ch



